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Un cavalier solitaire  
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A lone ranger in the !orld  
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L a visite de la manufacture de Del•mont est 

tout simplement impressionnante. 99,9! 

de la production est int•gr•e pour une rai-

son toute simple: les grands composants des cr•ations 

de L'Ep•e 1839 n'existent pas sur le march•. "•ritable 

O"NI dans le paysage horloger, l'entreprise vit une 

Renaissance depuis son rachat par Swiza SA en 2008.

)E"4 &()E'"&((5E'
Lors de sa fondation par le Neuch#telois Auguste L'Ep•e 

en 1839, dans la r•gion de Besan$on en France, la 

soci•t• est sp•cialis•e dans la fabrication de bo%tes € 

musique et de composants horlogers, occupant m•me 

une place de leader dans la production d'•chappements 

d‚s 1850. 

A partir de 185&, sa notori•t• explose suite au lance-

ment de bo%tes € musique ins•r•es dans des objets tels 

que poup•es et autres jouets, bo%tes € bijoux, etc. avec 

une production annuelle culminant € plus d'un mil-

lion de pi‚ces en 18(0. La d•pose de nombreux brevets 

pour la cr•ation d'•chappements sp•ciaux, notamment 

pour des syst‚mes anti-rebattement, auto-d•marrant 

et € force constante contribue € sa renomm•e interna-

tionale, de m•me que les m•dailles d'or d•cern•es par 

les expositions universelles. Au 20e si‚cle, les hommes 

de pouvoir et t•tes couronn•es s'arrachent ses horloges 

de voyage, sans parler du gouvernement fran$ais qui 

les offre € ses invit•s de marque. En 19&(, la marque 

r•alise un grand coup: •quiper les cabines du fameux 

Concorde de pendules murales. Et ce n'est pas tout¼

Entre 198( et 199(, elle se distingue € plus d'un titre: 

en 199) elle pr•sente le «R•gulateur G•ant», la plus 

grande horloge € pendule du monde. Fruit de 2'800 

heures de travail, elle mesure 2,20 m‚tres de haut pour 

un poids de 1,2 tonnes *le mouvement m•canique € lui 

seul 120 kilos+, ce qui vaut € l'entreprise une inscrip-

tion au Guinness Book des Records/ A cela s'ajoutent 

des collaborations avec les Cristalleries de Baccarat et 

la Maison 4erm‚s pour la conception d'une s•rie de 

pendulettes € l'occasion du mariage du 6rince Charles 

ou encore du centenaire de la Statue de la Libert•. 

Malgr• ces beaux succ‚s, l'av‚nement des montres 

€ quartz met aussi € mal L'Ep•e qui est rachet•e par 

la maison Gluck en Angleterre. Malgr• un volume de 

vente acceptable, celle-ci d•cide de la revendre, ne par-

venant pas € redonner un second souffle € la marque.

LE" E(O!6E&!""
7'82''"M&)E9
La renaissance s'op‚re gr#ce € la manufacture helv•-

tique Swiza SA qui acquiert la marque en 2008. Il est d‚s 

lors tout naturel de transf•rer l'ensemble des activit•s en 
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Suisse pour renouer avec les origines d'Auguste L'Ep•e. 

De la conception € l'assemblage, en passant par la r•a-

lisation de l'ensemble des composants, la production 

est aujourd'hui € 99,9! int•gr•e. En 2010, l'entreprise 

excelle plus que jamais dans l'art des horloges de prestige. 

Classiques *Carriage Clocks collection+, contemporaines 

*Contemporary Timepiece collection+ ou ultra branch•es 

*Creative Art collection+, elles rivalisent en technicit•, 

ing•niosit• et beaut•. "•ritables tr•sors cin•tiques aux 

allures d'7uvre d'art, bon nombre de cr•ations int‚grent 

des complications horlog‚res telles que les secondes 

r•trogrades, indicateurs de r•serve de marche sous forme 

de logos anim•s, calendriers perp•tuels, tourbillons, 

sonneries, etc. La signature; Les tr‚s grandes r•serves de 

marche et les remarquables finitions.

!(":O! (&(:")5$2'2F
La rencontre entre deux grands hommes donne irr•m•-

diablement naissance € de grands projets/ Les •tincelles 

ont ainsi jailli entre Arnaud Nicolas et Maximilian 

B<sser, de la marque horlog‚re MB=F en 201), ann•e 

des 1&5 ans de L'Ep•e 1839. «Nous sommes tous deux 

ing•nieurs, nous parlons le m•me langage et sommes 

sur la m•me longueur d'onde. Nous avions envie de r•a-

liser quelque chose qui surprenne et sorte des sentiers 

battus» pr•cise notre interlocuteur. Ni une, ni deux, le 

duo entame une collaboration fructueuse qui contribue 

€ relancer L'Ep•e 1839 et se traduit € ce jour par sept 

lancements, et deux cr•ations en gestation. 

Mais qui est au juste Arnaud Nicolas; Ing•nieur scien-

tifique de formation, son parcours l'a men• des fus•es 

Ariane en Guyane aux micro-connecteurs aux Etats-

Unis puis € la microtechnique en Suisse. Amoureux 

des d•fis, il rejoint la firme de Del•mont en 2009, repo-

sitionne la marque, r•tablit son savoir-faire s•culaire et 

s'entoure au fil des ann•es d'une •quipe de )5 personnes, 

dont des ing•nieurs d'horizons diff•rents pr•ts € l'accom-

pagner dans la d•marche du «Think out of the box.» Un 

v•ritable changement de cap puisque la production de 

pendulettes m•caniques fait un incroyable bond, pour 

passer d'un chiffre d'affaires de ( € &! € une proportion 

•quivalant € 90! des ventes. «J'ai pass• de nombreuses 

nuits blanches, rit-il. Mes prochaines priorit•s sont de 

travailler sur l'efficacit• des d•lais commerciaux et les 

co>ts de r•alisation des produits. Nous fabriquons des 

composants de grande taille, ce qui implique davantage 

de d•chets, mais ne peut pas se r•percuter sur le prix 

final. Nos marges sont donc plus faibles que celles de la 

haute horlogerie traditionnelle» confie-t-il. Ce passionn• 

de m•canique nourrit un amour pour les automobiles et 

la voile. «J'ai en quelque sorte grandi sur un bateau, de 

magnifiques souvenirs d'enfance avec mon grand-p‚re. 

J'ai aussi particip• € des courses aux c?t•s d'Alain Gautier, 

un autre grand moment. @uant € la voiture, j'adorais me 

rendre aux courses de cote avec mon premier bolide, une 

4onda Civic. Aujourd'hui je me d•place avec ma 6orsche 

911 )S sur les circuits de Sambuc ou du Laquais dans 

le Sud de la France. Une automobile hyper efficace sur 

la route et les circuits, vous n'avez jamais le dos cass•, 

m•me apr‚s 2'000 km.» Ses v•hicules de r•ve; Une Jeep 

Wrangler de 1992, un r•ve d'enfant pour participer € des 

circuits terre ou encore une 6orsche 993, •quip•e du 

dernier moteur € refroidissement produit par la marque, 

pour son design in•gal• et son caract‚re •motionnel. 

FO$!'"'! ""
LE'"'$!L;:! E'"$2(5:2<!E'"
Revenons € la production int•gr•e de L'Ep•e 1839. La 

manufacture d•di•e, qui fabrique •galement des pi‚ces 

pour d'autres marques de renom, g‚re ses cr•ations 

comme des pi‚ces uniques. Chaque mouvement est d‚s 

lors sign• par son horloger, les finitions, dont la c•l‚bre 

Cote de Gen‚ve, faites € la main ou encore les d•cora-

tions r•alis•es par les diff•rents sp•cialistes des m•tiers 

d'art.

Des collaborations avec des designers horlogers ou non, 

comme Fiona Hr<ger et Hostas Metaxas, mais aussi 

Reuge sont annonc•s en toute transparence. @uant € 

la belle aventure avec MB=F, elle a donn• naissance € �f
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la Creative Art collection qui autorise toutes les audaces. 

Les «sculptures horlog‚res cin•tiques» Starfleet Machine, 

Melchior, Balthazar, Sherman, Arachnophobia, Octopod 

et Destination Moon ont ainsi vu le jour. Dessin•es par le 

laboratoire conceptuel de MB=F et r•alis•es par L'Ep•e 

1839, ces 7uvres d'art exclusives, toutes des •ditions limi-

t•es, ont d'embl•e mis les c7urs des collectionneurs d'art 

et horlogers en •moi/ Combinant avec brio haute horlo-

gerie, prouesses techniques et pointe d'humour, elles font 

•cho € notre part d'enfance, € ce souvenir de l'horloge 

qui rythmait la vie de nos grands-parents, mais sous une 

forme r•solument revisit•e/ A noter qu'il est tr‚s difficile 

d'illustrer la beaut• de ces pi‚ces en images, il faut les 

voir pour les appr•cier € leur juste valeur. 

La diffusion est assur•e par le r•seau de d•taillants, ainsi 

que l'organisation de d%ners de collectionneurs. «Je me 

rends souvent dans les boutiques pour prendre le pouls 

du march•, avoir les retours directs des clients pour 

continuer € les surprendre. Mon travail me procure 

beaucoup de satisfaction et d'amusement, je suis arriv• € 

la cons•cration de ce que j'ai voulu atteindre dans mon 

vie» conclut-il. �J

&"visit to the factory in Del•mont makes 

quite an impression. 99.9! of production is 

integrated for one simple reason: the large 

components for all L'Ep•e 1839 creations aren't available 

on the market. A genuine UFO in the watchmaking uni-

verse, the company has experienced a renaissance since 

it was bought by Swiza SA in 2008.

4 E&:"3E& '
Upon its foundation by Neuch#telois Auguste L'Ep•e in 

1839, in the French region of Besan$on, the company is 

specialised in the manufacture of music boxes and watch 

components, and even takes on a leading role in the pro-

duction of escapements from 1850 onwards. 

From 185&, its reputation soars following the launch of 

music boxes inserted in objects such as dolls and other 

toys, jewellery boxes, etc. with an annual production of 

over a million pieces in 18(0. The filing of several pat-

ents for the creation of special escapements, notably for 

anti-knocking, auto-starting and constant force systems, 

helps seal its international reputation, as do the gold 

medals awarded at world exhibitions. In the 20th century, 

men of power and crowned heads snap up its carriage 

clocks, while the French government offers them to spe-

cial guests. In 19&(, the brand achieves a real coup with a 

commission to kit out the cabins of the famous Concorde 

with wall clocks. And that's not all¼

Between 198( and 199(, it stands out in many respects: in 

199), the firm presents the ªGiant Regulatorº, the world's 

biggest pendulum clock. The result of 2800 man-hours, it 

is 2.20 metres high and weighs 1.2 tonnes *the mechani-

cal movement alone weighs 120 kilos+ and earns the 

company a place in the Guinness Book of Records/ Added 

to this are collaborations with Baccarat Crystal and Mai-

son 4erm‚s to design a series of table clocks for the mar-

riage of 6rince Charles or for the centenary of the Statue 

of Liberty. Despite those great successes, the advent of 

quartz clocks cripples the company which is bought by 

the firm Gluck in Great Britain. Despite an acceptable 

sales volume, the decision is taken to finally sell, due to 

the incapacity of giving a second wind to the brand.

:%E"='82''"M&)E>" E626&L
The rebirth is initiated by the Swiss manufacturing com-

pany Swiza SA, which acquires the brand in 2008. At 

this stage it is only natural for all activities to be moved 

to Switzerland in order to oversee a return to Auguste 

L'Ep•e's origins. 

From conception to assembly, through the manufacture 

of all the components, production today is 99.9! inte-

grated. In 2010, the company has reached even greater 

heights in the art of carriage clocks. Classical *Carriage 

Clocks collection+, contemporary *Contemporary Time-

piece collection+ or ultra-trendy *Creative Art collection+, 

they are unrivalled in technicality, ingenuity and beauty. 

Genuine kinetic treasures with the allure of a work of art, �f

)ALTHA1AR"#HORLO$E%RO)OT#DE#HAUTE#!R( ISION"#DOT(#DE#DEU.#FA ES"#L2UNE#SOURIANTE"#L2AUTRE#O)S URE#ET#IN'UI(TANTE+

)ALTHA1AR"#A#HI$H%!RE ISION#RO)OT# LO K#-ITH#T-O#FA ES"#ONE#SMILIN$"#THE#OTHER#DARK#AND#DISTUR)IN$+





.#

"OADBOOK -MAGA=INE

many of the creations contain watch-making complexi-

ties such as retrograde seconds, power reserve indicators 

in the form of animated logos, perpetual calendars, tour-

billons, striking mechanisms, etc. Their unique selling 

point; 4uge power reserves and a remarkable finish.

&")E$2'26E":! (2(4";O2(:"
The meeting of two great men is bound to lead to great 

projects/ So sparks flew between Arnaud Nicolas and 

Maximilian B<sser, from the watch brand MB=F, in 

201), the year of the 1&5 anniversary of L'Ep•e 1839. 

ªWe are two engineers, we speak the same language 

and are on the same wavelength. We wanted to accom-

plish something that surprises and veers off the beaten 

trackº, specifies our interlocutor. Without further ado, 

the two of them embark on a fruitful partnership 

that contributes to the rebirth of L'Ep•e 1839 and has 

resulted to date in seven new launches, and two crea-

tions in the pipeline. 

But who exactly is Arnaud Nicolas; A scientific engineer by 

training, his career has taken him from Ariane rockets in 

French Guiana to micro-connectors in the United States, 

then microtechnology in Switzerland. Not one to avoid a 

challenge, he joins the Del•mont company in 2009, repo-

sitions the brand, revives its time-honoured expertise and 

has surrounded himself over the years with a )5-strong 

team, among them engineers with different backgrounds 

ready to accompany him on the journey to KThink out of 

the Box'. A real change of course since the production of 

table clocks has made an incredible leap, growing from 

a turnover of ( to &! to a share equivalent to 90! of 

sales. ªI had a few sleepless nightsº, he smiles. My next 

priority is to work on improving commercial delivery 

times and the production costs. We manufacture large 

components, which means more waste, but this can't be 

reflected in the final price. Therefore, our margins are 

lower than those in traditional watchmakingº, he con-

fides. This mechanics enthusiast nurtures a love for cars 

and sailing. ªI sort of grew up on a boat, amazing child-

hood memories associated with my grandfather. I have 

also taken part in races alongside Alain Gautier, another 

great moment. As for cars, I loved driving in coastal races 

with my first vehicle, a 4onda Civic. These days I get 

around in my 6orsche 911 )S on the Sambuc or Laquais 

race circuits in the south of France. It's a hyper efficient 

car on the road and on the race track and you never get a 

sore back, not even after 2,000 kmº. 4is dream vehicles; 

A 1992 Jeep Wrangler, a childhood dream for driving on 

dirt tracks, or even a 6orsche 993, equipped with the last 

air-cooled engine produced by the brand, for its unparal-

leled design and emotional character. 

FO$!'""
O("?2(E:2$"'$!L;:! E'"
Let's return to the integrated production of L'Ep•e 1839. 

The dedicated manufacturing company, which also 

makes components for other renowned brands, treats 

every creation like a unique piece. Each movement 

is henceforth signed by its watchmaker, the finishing 

touches, including the famous Cote de Gen‚ve, made by 

hand as well as the decorations created by the various 

craftsmen.

Collaborations with watchmaking or other designers, like 

Fiona Hr<ger and Hostas Metaxas, but also Reuge, are 

announced in complete transparency. As for the wonder-

ful adventure with MB=F, it gave rise to the Creative Art 

collection, which allows for every kind of daring. The 

ªkinetic watchmaking sculpturesº Starfleet Machine, 

Melchior, Balthazar, Sherman, Arachnophobia, Octopod 

and Destination Moon were thus launched. Designed by 

MB=F's conceptual laboratory and produced by L'Ep•e 

1839, these exclusive limited edition works of art captured 

the hearts of top art and watch collectors right from the 

start/ With their brilliant combination of technical prow-

ess and a touch of humour, they appeal to the child in 

us, to this memory of the clock that beat time in the lives 

of our grandparents¼ It's incredibly difficult in fact to 

translate the beauty of these pieces into images. You have 

to see them to appreciate their real value. 

The distribution is ensured by the network of retailers, as 

well as the organisation of collectors' dinners. ªI often 

visit the boutiques to take the pulse of the market, to have 

direct feedback from customers to continue to surprise 

them. My work gives me a lot of satisfaction and fun, I 

came to the consecration of what I wanted to achieve in 

my lifeº he concludes. �J
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